
	  

	  

	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  

DOSSIER	  DE	  PRESSE	  
Lancement	  du	  	  
Club	  Terrafemina	  Marseille	  
	  
Mercredi	  19	  Juin	  2013	  
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Communiqué	  de	  Presse	  	  	  	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
Le	  Club	  Terrafemina	  Marseille	  est	  en	  marche	  !	  

Naissance	  d’un	  club	  «	  sérieusement	  féminin	  »	  

	  
	  

Marseille,	  le	  19	  juin	  2013	  
	  

Terrafemina,	   media	   online	   dédié	   aux	   femmes	   actives,	   débarque	   à	  Marseille	   et	   lance	   le	  
Club	  Terrafemina	  Marseille,	  pour	  réunir	  et	  fédérer	  les	  marseillaises	  d’influence.	  	  
A	   cette	   occasion,	   le	   Club	   Terrafemina	  Marseille	   organise	   en	   partenariat	   avec	   la	   Société	  
Marseillaise	  de	  Crédit,	  une	  exposition	  photos	  «	  La	  Marseillaise,	  les	  Marseillaises	  »,	  réalisée	  
par	  le	  photographe	  Philippe	  Echaroux,	  du	  25	  au	  30	  juin	  2013,	  au	  Pavillon	  M.	  
	  
Après	  Paris,	  Lille	  et	  Bordeaux,	  c’est	  à	  Marseille	  que	  le	  nouveau	  Club	  Terrafemina	  a	  choisi	  de	  
s’implanter,	   sous	   l’impulsion	   de	   Danièle	   Prieur,	   Avocat,	   Déléguée	   régionale	   du	   Club	  
Terrafemina	  Marseille.	  	  
Réunissant	   déjà	   plus	   de	   80	   membres,	   le	   Club	   Terrafemina	   vise	   à	   fédérer	   des	   femmes	  
d’influence,	   afin	   d’insuffler	   une	   dynamique	   féminine	   forte	   à	   Marseille,	   favorisant	   ainsi	   le	  
développement	  économique,	  social	  et	  culturel	  local.	  	  
	  
Le	  Club	  Terrafemina	  est	  avant	  tout	  un	  club	  de	  réflexion,	  qui	  s’adresse	  aux	  femmes	  actives	  de	  
tous	   âges	   et	   toutes	   catégories	   socioprofessionnelles	   ayant	   un	   projet,	   des	   valeurs	   ou	   des	  
sujets	  à	  porter.	  
	  	  
Depuis	   le	   mois	   de	   septembre	   le	   club	   se	   réunit	   régulièrement	   et	   a	   décidé	   de	   fêter	   son	  
lancement	   autour	   d’un	   événement	   culturel,	   en	   accord	   avec	   Marseille	   Provence	   2013,	  
Capitale	  Européenne	  de	  la	  Culture	  :	  une	  exposition	  photos	  de	  dix-‐huit	  portraits	  de	  femmes	  
marseillaises,	   intitulée	   «	  La	   Marseillaise,	   les	   Marseillaises	  »,	   réalisés	   par	   le	   jeune	  
photographe	  Philippe	  Echaroux,	  qui	  n’en	  est	  plus	  à	  ses	  essais.	  	  
Cette	  exposition	  met	  sur	  le	  devant	  de	  la	  scène	  des	  femmes	  qui	  incarnent	  Marseille	  dans	  sa	  
modernité,	  dans	  sa	  diversité	  et	  adresse	  un	  message	  positif	  sur	  l’intégration	  réussie.	  
	  
Le	   Club	   Terrafemina	   Marseille	   s’est	   illustré	   en	   participant	   à	   «	  La	   Marseillaise	   des	  
femmes	  »	   	  le	   16	   juin	   dernier.	   L’équipe	   Terrafemina	   n’était	   pas	   seule,	   puisqu’elle	   a	   été	  
coachée	  par	  le	  champion	  de	  course	  à	  pieds	  marseillais	  Benoît	  Z.	  Actuel	  détenteur	  du	  record	  
européen	   du	   marathon,	   vainqueur	   du	   marathon	   de	   Paris	   en	   2002,	   double	   vainqueur	   du	  
marathon	   de	  Marseille	   en	   2009	   et	   2011,	   le	   champion	   s’est	   volontiers	   joint	   aux	   joggeuses	  
pour	  leur	  apporter	  son	  soutien.	  	  
	  
Le	   lancement	   officiel	   du	   Club	   sera	   donné	   à	   l’occasion	   du	   vernissage	   de	   l’exposition,	  
mercredi	  26	  juin,	  à	  18h00,	  au	  Pavillon	  M.	  
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A	  propos	  de	  Terrafemina	  
 Créé	   en	   2008	   par	   Véronique	   Morali,	   Terrafemina.com	   est	   le	   seul	   média	   online	  
«	  Sérieusement	   féminin	  »	   qui	   couvre	   toutes	   les	   facettes	   de	   la	   vie	   des	   femmes,	   tant	  
personnelle	  que	  professionnelle.	  Avec	  près	  d’2,3	  millions	  de	  visiteurs	  uniques	  chaque	  mois*,	  
Terrafemina	   s’attache	   à	   répondre	   aux	   préoccupations	   des	   femmes	   actives	   et	   connectées	  
autour	   de	   trois	   ambitions	  :	   les	   informer	   sur	   les	   sujets	   d’actualités	   qui	   les	   touchent	  
directement	  en	   tant	  que	   femmes,	   leur	  apporter	  des	  outils	   et	  des	   conseils	  pour	   réconcilier	  
ambitions	   professionnelles	   et	   privées,	   enfin	   les	   aider	   à	   déchiffrer	   et	   à	   se	   projeter	   dans	   le	  
monde	   d’aujourd’hui.	   Pour	   cela,	   la	   rédaction	   du	   site	   offre	   quotidiennement	   un	   concentré	  
d’actualités,	  de	  décryptages	  et	  de	  sujets	  dans	  l’air	  du	  temps.	  Pour	  interagir	  directement	  avec	  
ses	   lectrices,	   Terrafemina	   propose	   également	   un	   espace	   on	   et	   off	   line	   d’échanges	   et	   de	  
débats.	  
Terrafemina.com	   a	   récemment	   intégré	   le	   groupe	   Webedia,	   éditeur	   de	   nombreux	   sites	  
thématiques	   (Pure	   people,	   Pure	   Trend,	   Pure	   ciné,	   Pure	  Médias,	   etc).	   Le	   nouvel	   ensemble	  
constitue	   l’un	   des	   principaux	   leaders	   digitaux	   de	   l’entertainment,	   fort	   d’une	   audience	   de	  
près	  de	  12	  millions	  de	  visiteurs	  uniques	  mensuels	  en	  France,	  et	  poursuit	  son	  développement	  
à	  l’international	  (Brésil,	  Russie…).	  
	  	  
*Source	  Google	  analytics	  –	  mai	  2013	  :	  2	  300	  463	  VU	  //	  Médiamétrie	  Netratings	  –	  mars	  2013	  :	  
997	  000	  VU.	  
	  
	  
	  

www.terrafemina.com	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  

Contact	  Presse	  
Elsa	  Ozzola	  –	  T.	  0611.96.59.37	  –	  E.	  clubmarseille@terrafemina.com	  
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Les	  Marseillaises	  sur	  le	  devant	  de	  la	  scène	  

«	  La	  Marseillaise,	  Les	  Marseillaises	  »,	  exposition	  photos	  signée	  Philippe	  Echaroux	  

	  
	  
Quoi	  de	  mieux	  qu’une	  exposition	  de	  portraits	  de	  Marseillaises,	  pour	  célébrer	   le	   lancement	  
d’un	  Club	  «	  sérieusement	  féminin	  »	  à	  Marseille	  ?	  
	  
C’est	   l’idée	   qu’a	   eu	   le	   Club	   Terrafemina	   Marseille	   pour	   célébrer	   son	   lancement	   officiel	  :	  
organiser	   un	   évènement	   culturel,	   en	   lien	   avec	   Marseille	   Provence	   2013,	   Capitale	  
Européenne	   de	   la	   Culture,	   qui	   ressemble	   aux	   femmes	   et	   plus	   particulièrement	   aux	  
marseillaises.	  	  
Cette	  exposition	   s’inscrit	  dans	   la	   volonté	  du	  Club	  d’être	  pleinement	  acteur	  et	  de	   favoriser	  
par	  ses	  actions,	  le	  développement	  économique,	  social	  et	  culturel	  local.	  	  
	  
Ce	   challenge	   artistique	   est	   né	   du	   travail	   du	   photographe	   Philippe	   Echaroux,	   jeune	   talent	  
autodidacte,	  qui,	  à	  travers	  l’objectif	  a	  su	  saisir	  en	  chacune	  de	  ces	  femmes,	  une	  émotion,	  une	  
attitude	  qui	  les	  caractérise	  hors	  les	  murs	  du	  studio	  photos.	  
	  
L’exposition	  «	  La	  Marseillaise,	  les	  Marseillaises	  »	  met	  un	  coup	  de	  projecteur	  sur	  des	  femmes	  
toutes	   très	   différentes	   par	   leurs	   origines,	   leurs	   âges,	   leurs	   parcours	   ou	   leurs	   milieux	  
socioprofessionnels	   ;	   ce	   sont	  des	  «	  anonymes	  »	  qui	   révèlent	   la	  diversité,	   la	  citoyenneté	  de	  
Marseille	  mais	  aussi	  sa	  richesse.	  
Pour	   les	   découvrir	   dans	   leur	   unité,	   au-‐delà	   de	   leur	   portrait,	   un	   petit	   film	   sera	   projeté,	  
présentant	  un	  medley	  d’interviews	  de	  chacune	  d'entre	  elles.	  
	  
L’artiste	  Philippe	  Echaroux,	  qui	  a	  fait	  du	  portrait	  sa	  spécialité,	  a	  réalisé	  ces	  clichés	  sur	  fond	  
blanc,	   pour	   donner	   un	   côté	   positif	   et	   inattendu,	   à	   partir	   de	   la	   technique	   du	   step	   up,	   très	  
utilisée	  dans	  le	  portrait.	  	  
	  
	  
Philippe	  Echaroux,	  un	  artiste	  multi-‐facettes	  
	  
A	  bientôt	  30	  ans,	  Philippe	  Echaroux	  est	  un	  jeune	  talent	  autodidacte,	  qui	  s’est	  révélé	  dans	  le	  
domaine	  de	  la	  photo	  à	  l’âge	  de	  24	  ans,	  un	  court	  parcours	  mais	  qui	  n’en	  est	  pas	  moins	  rempli	  
et	  prodigieux…	  
	  
Après	   une	   scolarité	   animée	   par	   une	   envie	   d’ailleurs,	   où	   il	   laisse	   échapper	   sa	   personnalité	  
décalée	  à	  travers	  les	  sports	  extrêmes	  qu’il	  pratique	  à	  haut	  niveau,	  avec	  le	  soutien	  régulier	  de	  
sponsors	   locaux,	   Philippe	   se	   lance	   en	   2002	   sur	   les	   traces	   de	   ses	   parents,	   tous	   deux	  
instituteurs	  spécialisés	  pour	  enfants	  handicapés.	  
	  
À	  seulement	  23	  ans,	  il	  a	  pour	  ambition	  de	  réconcilier	  l’adulte	  avec	  le	  monde	  des	  rêves	  et	  de	  
l’imaginaire	  et	  écrit	  un	  premier	  ouvrage	  intitulé	  	  «	  Petit	  Conte	  Pour	  les	  Grands	  »,	  publié	  aux	  
éditions	  ABM,	  qui	  sera	  tout	  de	  même	  écoulé	  à	  plus	  de	  6000	  exemplaires.	  
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C’est	  un	  soir	  d’Août	  2007	  que	  son	   intérêt	  pour	   la	  photographie,	  qui	  se	  muera	  plus	  tard	  en	  
passion,	  naît	  alors	  qu’il	  recherche	  de	  nouveaux	  modes	  d’expression.	  
	  
Tout	  s’enchaîne	  alors	  très	  vite	  pour	  Philippe,	  en	  moins	  d’un	  an,	  il	  apprivoise	  l’image	  et	  perce	  
les	  secrets	  de	   la	  discipline	  en	  autodidacte.	  En	  2008,	   il	  se	  fait	  remarquer	  dans	  des	  concours	  
tels	  que	  ceux	  organisés	  par	  Dior	  et	  par	  la	  FNAC.	  
	  
Parallèlement,	   un	   label	   indépendant	   de	  musique	   avec	   qui	   il	   travaille,	   utilise	   une	   chanson	  
écrite	  et	  composée	  par	  Philippe,	  Get	  UP,	   interprétée	  par	  Lyna,	  qui	  se	  retrouvera	  numéro	  1	  
des	  ventes	  Virgin	  Music	  durant	  les	  fêtes	  de	  fin	  d’année	  2009.	  
	  
En	  2010,	  Philippe	  obtient	  un	  diplôme	  d’éducateur	  spécialisé.	  Ses	  études	  sont	  terminées	  mais	  
il	   a	   fait	   ses	   classes	  dans	   la	  photographie	  et	   c’est	   l’univers	  de	   la	  publicité	  qui	   lui	   ouvre	   ses	  
portes.	  Adidas,	  Tesseire,	   Fiat,	   l’ESF,	   Lego	  et	  Twitter	   sont	   les	  premières	  grandes	  marques	  à	  
reconnaître	  son	  talent	  et	  à	  apprécier	  son	  univers.	  
	  
	  

www.pays-‐imaginaire.fr	  
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Coulisses	  du	  shooting	  	  [ 	  …	  ] 	  
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Terrafemina,	  5	  années	  d’engagement	  auprès	  des	  femmes	  
	  
	  
Terrafemina,	  utiliser	  le	  digital	  pour	  parler	  aux	  femmes	  
	  
Dès	  ses	  débuts	  en	  2008,	  ce	  media	  porté	  par	  Véronique	  Morali	  a	  pour	  ambition	  d’utiliser	   le	  
digital	   comme	   outil	   de	   décloisonnement	   pour	   les	   femmes,	   en	   leur	   apportant	   de	  
l’information	  qualitative	  dans	  des	  domaines	  aussi	  variés	  que	  :	   la	  politique,	   la	  société,	   la	  vie	  
professionnelle	  et	  la	  gestion	  de	  carrière	  ou	  encore	  la	  famille.	  
	  
Terrafemina	  est	  une	  plateforme	  interactive,	  communautaire	  où	  chacun	  peut	  s’il	  le	  souhaite	  
produire	   du	   contenu,	   interagir	   et	   susciter	   des	   réflexions.	   Le	   site	   offre	   une	   mosaïque	   de	  
contenus	   au	   quotidien,	   des	   conseils	   délivrés	   par	   des	   experts	   RH	   et	   des	   outils	  
d’accompagnement	  dans	  toutes	  les	  étapes	  de	  la	  carrière	  d’une	  femme.	  	  
	  
Ce	  media	  online	  se	  veut	  être	  un	  véritable	  levier	  de	  progression	  pour	  les	  femmes.	  
	  
	  
Terrafemina,	  un	  media	  qui	  grandit	  

	  
Au	  fil	  des	  années,	  les	  sujets	  se	  sont	  étoffés,	  au	  rythme	  de	  l’évolution	  et	  des	  préoccupations	  
des	  femmes.	  
Ainsi,	  pour	  apporter	  un	  panel	  de	  services	  toujours	  plus	  complet	  et	  enrichissant,	  Terrafemina	  
a	  diversifié	   ses	   champs	  d’action	  :	   les	   sondages	   sont	  désormais	  partie	   intégrante	  du	   site	  et	  
font	  le	  buzz	  sur	  la	  toile.	  	  
Le	   media	   s’est	   également	   associé	   au	   groupe	   Orange	   pour	   créer	   l’Observatoire	   Orange-‐
Terrafemina	   	   délivrant	   des	   enquêtes	   approfondies	   sur	   des	   grands	   thèmes	   de	   sociétés	  
comme	  :	  «	  Présidentielle	  2012	  :	  la	  Web	  campagne	  tient	  ses	  promesses	  »,	  «	  Smart	  cities	  :	  les	  
enjeux	  de	  la	  e-‐mobilité	  »,	  «	  Médias	  et	  réseaux	  sociaux	  »	  etc.	  
Rendez-‐vous	  sur	  :	  observatoireorange.terrafemina.com	  
	  
Les	  articles,	  les	  enquêtes	  ou	  encore	  les	  sondages	  ont	  une	  viralité	  importante	  notamment	  par	  
l’originalité	  des	  sujets,	  la	  réactivité	  et	  le	  côté	  sérieusement	  décalé.	  
	  
Cinq	  ans	  après,	  les	  objectifs	  sont	  atteints,	  la	  ligne	  éditoriale	  a	  fait	  ses	  preuves	  ;	  	  Terrafemina	  
est	  aujourd’hui	  dans	  le	  TOP	  15	  des	  portails	  féminins	  les	  plus	  consultés.	  
	  
	  
Terrafemina	  au	  plus	  près	  des	  femmes	  avec	  les	  Clubs	  Terrafemina	  
	  
Le	   Club	   Terrafemina	   est	   lancé	   en	   juillet	   2008	   pour	   incarner	   les	   valeurs	   du	   media	  
Terrafemina.com.	  
	  
Susciter	  le	  débat,	  les	  échanges	  et	  faire	  émerger	  des	  propositions,	  tels	  sont	  les	  objectifs	  de	  ce	  
Club.	  Au	   travers	  d’actions	   telles	  que	  des	  cafés	  débats,	  des	  conférences,	  des	   rencontres,	   le	  
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Club	   aborde	   des	   thématiques	   d’actualité	   dans	   les	   domaines	  :	   professionnel,	   économique,	  
culturel,	  social,	  politique	  ou	  encore	  privé.	  
Association	   loi	   1901,	   le	   Club	   est	   ouvert	   aux	  membres	   de	   la	   communauté	   Terrafemina	   et	  
leurs	  réseaux,	  aux	  femmes	  de	  tous	  âges	  qui	  souhaitent	  faire	  des	  propositions	  ou	  qui	  ont	  des	  
projets.	  	  
	  
En	  juillet	  prochain	  auront	  lieu	  les	  Universités	  d’Eté	  inter-‐club	  Terrafemina,	  dont	  le	  thème	  
sera	  dévoilé	  prochainement.	  
	  
	  
A	  suivre…	  
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La	  Société	  Marseillaise	  de	  Crédit,	  

Partenaire	  officiel	  de	  Marseille-‐Provence	  2013,	  soutient	  le	  Club	  Terrafemina	  
Marseille	  
	  
	  
Fondée	  en	  1865,	  la	  Société	  Marseillaise	  de	  Crédit	  est	  un	  acteur	  économique	  régional	  majeur	  
qui	  participe	  activement	  au	  développement	  de	  ses	  territoires.	  
	  
Elle	  offre	  à	  plus	  de	  350	  000	  clients	  la	  proximité	  d’une	  grande	  banque	  régionale	  grâce	  à	  ses	  
1700	  collaborateurs	  et	  à	  son	  réseau	  de	  173	  agences	  regroupées	  en	  16	  Directions	  Régionales	  
réparties	  sur	  tout	  le	  pourtour	  méditerranéen.	  
	  
Sa	  connaissance	  et	  son	  expérience	  acquises	  sur	  ses	  territoires	  lui	  permettent	  de	  contribuer	  
au	   développement	   économique	   régional	   et	   d’accompagner	   les	   acteurs	   locaux	   dans	   leurs	  
projets.	   Cet	   accompagnement	   durable	   est	   fondé	   sur	   une	   véritable	   proximité	   relationnelle	  
que	  la	  banque	  entretient	  avec	  chacun	  de	  ses	  clients.	  	  
	  
Si	   la	   banque	   soutient	   naturellement	   l’économie	   régionale	   par	   son	   cœur	   de	   métier,	   le	  
financement	   des	   projets	   de	   ses	   clients,	   elle	   entend	   également	   prendre	   part	   à	   toutes	   les	  
grandes	  initiatives	  entrepreneuriales	  et	  culturelles	  qui	  contribuent	  aussi	  au	  développement	  
de	  ses	  territoires.	  
	  
Ainsi,	   la	   Société	   Marseillaise	   de	   Crédit	   a	   souhaité	   accompagner	   le	   lancement	   du	   Club	  
Terrafemina	  Marseille,	  qui	  vise	  à	  fédérer	  des	  femmes	  d’influence	  dans	  le	  but	  de	  favoriser	  le	  
développement	  économique,	  social	  et	  culturel	  local.	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
Contact	  SMC	  :	  Francis	  Papazian	  –	  francis.papazian@smc.fr	  


